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The research used content analysis to analyze the Chinese print advertising. It chose 
the print advertising that won the Longyin Awards as the object. The research 
investigated the variables about the years, pictures,  colours, corpus, the rhetoric of 
pictures, the surrealism of pictures, Chinese characters,  the Sinicism of pictures, the 
rhetoric of text, the types of slogan, the types of text, the types of proviso, spokesman, the 
usage of media ect. The purpose of this study is to discuss the trend of Chinese print 
advertising and the change of Chinese creative elements during the past ten years. 
Furthermore, the research hopes to provide theory guidance for further research and 
experience for the practitioner in china. 
The results are as follows: ①They use more pictures, more colours and more 
photography on Chinese print advertising; ②The length of text has been cut down during 
the past ten years; ③The ads focus on showing new things and different things; ④There 
are two trends of outdoor and DM ads application, the one is to find the 3D usage of print 
ads , the other is to find the relevance between products and media; ⑤The most popular 
rhetoric usages are aggrandize, allegory and personification; ⑥The rationalistic finesse is 
more used than sentimental in print ads text; ⑦ The creation of 
characters’meaning was asked for more;⑧They practiced USP theory and  ROI 
theory smoothly; ⑨Great ideas does not lie on celebrity spokesman. 
The study also discussed the reasons of these results and put forward some 
suggestions. 
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1.2.2.1 ROI 理论 
威廉•伯恩巴克(William Bernbach)是国际广告界公认的广告大师。 伯恩巴克

























































1.2.2.3 USP 理论 
独特的销售主张理论是罗瑟•里夫斯（Rosser Reeves）在 20 世纪 50 年代所提






1.2.2.4 品牌形象论（Brand Image） 









































     
1.2.3 关于创意形式的理论： 
创意表现是广告创意在正确的创意思维方式指导下产生出优秀的创意点子后，
















































































刊物名称 时间 文章题目 
新闻大学 2001/春 多媒体时代的广告创意思考 
中国科技翻译 2002/05 含蓄—广告语言创意及翻译中的特色标记 
浙江大学学报 2003/03 从电视广告创意看大陆、香港文化观念的差异 
成都大学学报 2003/03 广告的创意与意境 
辽宁工学院学报 2003/08 中西方广告创意水平差异刍议 
云南师范大学学报 2003/09 文化观与广告创意原则综论 
市场研究 2004/03 中外独特的广告创意 
辽宁工学院学报 2004/06 解读广告创意的文化内涵 
当代传播 2004/06 审美观照下的广告创意及其意义 
商场现代化 2004/10 提高广告创意水平探析 
上海大学学报 2004/11 试论现代广告创意与传统伦理文化 
商业研究 2004/11 广告创意：超越常规的导引 
现代广告 2005/01 2004 年中国广告业年度十大创意总监 
现代广告 2005/01 中视金桥：创意制作的多元化扩展 
现代广告 2005/02 文化类海报的创意表达 
社会观察 2005/02 民族文化符号与广告创意 
学术论坛 2005/03 对当前广告文案创意的反美学倾向的思考 
现代广告 2005/03 中国创意：2004 年度创意总监佳作欣赏 
广告与经营 2005/03 广告创意与文案写作 
现代广告 2005/04 受众价值观对创意的反向制约 
学术交流 2005/05 营销环境变迁下的广告创意策略分析 
商场现代化 2005/08 谈公益广告的创意方法 
现代广告 2005/08 创意，也需要经营 
现代广告 2005/08 营销全球创意的平台 
现代广告 2005/08 生活着，创意着 
现代广告 2005/08 电视房产广告文案的语言技巧 
江西师范大学学报 2005/11 性元素在平面广告中的应用 




东华理工学院学报 2006/03 关联性原则在广告创意中的运用 
广告与经营 2006/03 现代广告传播中的创意理论 
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